
2026茶咖新风向

——行业演变与爆品趋势解码
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01. 现制饮品市场总览



现制饮品行业向高品质深耕，产品创新驱动行业变革

中国现制饮品市场持续扩容，呈现供需两旺态势。

供给端门店网络加密与产品创新丰富消费场景；需求端消费频次提升、健康化需求及对软饮的替代效应构成强劲增长动能。

2025年茶饮市场规模

3020亿
22-25 CAGR

+8.4%

2025年连锁茶饮新开店

3.8万家

2025年连锁咖啡新开店

3.3万家
回暖迹象明显

2025年人均消费频次

~27杯/年

现制饮品从社交符号转变为日常高频消费品，是市场规模增长的核心驱动力

消费场景多元化
从下午茶、逛街延伸至工作学习、佐餐、运动等全天候场景，并叠加2025

年激烈的“百亿补贴”外卖平台竞争，进一步推动消费习惯日常化

对软饮的结构性替代
凭借新鲜、口感丰富及高性价比优势，加速替代瓶装软饮料，2025年9月软
饮料产量持续下滑

健康化趋势
消费者对"低糖、低脂、天然"关注度提升，倒逼品牌原料升级（0奶精、真
茶真果）

高频产品创新
2025年75个茶饮品牌推出近2700款新品，蔬果茶、咸口奶茶等创新品类热
度上升

2025年咖啡市场规模

1987亿
22-25 CAGR

+10.7%

2024年的2.06倍

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

行业延续高质量健康增长… …主要受益于在健康化趋势下的高频创新，带动消费走向日常化

消费频次持续提升

+24.1%

22-25 CAGR  

信息来源：益普索研究，公开信息整理



海外扩张成为茶饮品牌重要发展战略

44+
出海品牌数

1.5万
海外门店数

目的地多元化

传统市场：东南亚为主阵地

新兴热点：北美、欧洲

2025年奈雪、蜜雪、霸王茶姬开出美国首店

出海战略升级

供应链本地化

蜜雪冰城在东南亚布局4国7仓，提供本地化仓配支持

运营与产品本土化

重视口味调整，适应不同市场消费习惯和文化

重点品牌海外布局

规模最大

4700+
海外门店

13
覆盖国家

4国7仓
海外仓配

集中在印尼、越南、马来西亚等东南亚国家

马来西亚单店日均 1200+杯

新加坡单店日均 1500+杯

"东方茶"品牌文化国际市场潜力显现

海外门店 40家

覆盖国家 6国

以北美为重点，多国稳步扩张

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

2025年海外扩张从“试点式探索”迈向“系统化布局”，东南亚为桥头堡，北美、欧洲成新热点，竞争转向供应链本地化与品

牌文化输出

出海热潮持续

信息来源：益普索研究，公开信息整理



我国人均消费处于低位，市场仍有巨大增长空间

人均消费量国际对比（2025年）

中国市场当前渗透率

~13.5%

预期增长潜力

6+倍

以年消费200杯为成熟标准

支撑潜力释放的市场基础

消费习惯养成

每周至少消费一杯 65%
消费频次仍在上升通道

下沉市场空间广阔

• 三线及以下城市门店密度、人均消费远低于高线城市

• 2025年下沉市场开店占比持续提升

品类渗透率差异

• 咖啡品类渗透率提升空间尤为显著

• "茶饮+咖啡"模式普及，独立咖啡品牌加速下沉

咖啡成推动人均消费量增长重要引擎

27

172

323

中国 日本 美国

6.3x 12.0x

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

中国人均现制饮品消费量较成熟市场有6-12倍差距，这一差距既是挑战更是确定性增长空间，行业远未触及天花板

信息来源：益普索研究，公开信息整理



门店增速放缓至3.5%
2025年新茶饮门店增速放缓至3.5%，市场从增量争夺转向存量博弈

品牌数量逐渐出清
茶饮品牌数量从2022年起下降，大量缺乏竞争力的中小品牌在价格战和成本压力下出清

开闭店比趋稳至1.67
2025年连锁新茶饮开闭店比为1.67，虽较2024年略有回升，但远低于2023年的2.35

连锁咖啡品牌

77% (品牌占比)

实现规模增长

连锁茶饮品牌

64%（品牌占比)

处于收缩或停滞

古茗、沪上阿姨等头部品牌成功突破万店，显示出强大的扩张能力

头部集中度持续提升（马太效应）

供应链构筑核心壁垒

头部品牌具备成本和品质护城河，这是其能在价格战中保持盈利并持续扩张的根本原因

规模化采购 自建生产基地 高效率仓配

*拥有1000家以上门店的头部连锁品牌

行业处于成长期中后段，马太效应加速

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

2021 2022 2023 2024 2025

15% 18% 20% 23% 26%

现制饮品头部品牌集中度*，2021-2025

中国现制饮品行业已从野蛮生长的爆发期，过渡到增速放缓但质量提升的"成长期中后段"。

头部品牌凭借供应链、品牌和规模优势持续吞噬市场份额，而缺乏核心竞争力的中小品牌则加速出清。

行业步入成长期中后段的关键指标

头部品牌逆势扩张

信息来源：益普索研究，公开信息整理



饮品消费新趋势：主要受健康+创新驱动，
地域特色受青睐；咖啡则由风味与工艺领航

中国现制饮品 消费者品牌尝试原因Top6，2025年
基于消费者选项（%）

中国现制饮品 消费者接受的咖啡溢价因素Top6，2025年
基于消费者选项（%）

整体偏好健康+创新性，地域特色受青睐 风味比功能更有效传递咖啡的价值

59%

57%

48%

40%

36%

36%

配料健康

产品新颖

地域特色

价格实惠

多种定制选项

上新频率高

61%

49%

44%

41%

40%

37%

风味偏好

特殊工艺

品牌力

咖啡豆

功能性

门店环境

“您会因为以下哪些原因去尝试一款从未喝过的现制饮品品牌？”

N ≈ 3000，调研对象：过去六个月内消费过现制饮品的消费者」

“在选购现制咖啡时，请问您愿意为以下哪些因素支付更高的价格？”

N≈1000，调研对象：过去六个月内消费过现制咖啡的消费者」

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势



02. 茶饮市场趋势洞察



茶饮行业进入高质发展新阶段，规模近3020亿元；
近三年行业出清加快，连锁品牌仍面临较多竞争

行业趋势 茶饮趋势

1,717 1,835
2,292 2,198

2,623 2,838 3,020 3,204

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026E

23%

7%

25%

-4%

19%

8% 6% 6%

信息来源：益普索研究，公开信息整理

中国现制茶饮消费规模及同比增速
终端零售额口径（亿元 / %）

中国现制茶饮连锁门店数量变化
实际经营口径（个）

35,408
31,641

37,802

15,063

20,057
22,669

2023 2024 2025

+7%

+50%

开店数量 闭店数量规模 增速

2025年现制茶饮规模3020亿元，同比+6.5%
茶饮行业已从野蛮生长期进入高质量创新阶段

近三年闭店比同比增长+50%，开店仅+7%，开闭店比率接近1.67
茶饮行业出清加快，部分供应链优势不足的中小型品牌或逐步退场

咖啡趋势 原料趋势



~15杯/年
人均年消费频次

23-25 CAGR 20%

从消费习惯看，人均年消费~15杯，单杯10-20元
为目前消费主力，未来延续较快增速

28%

48%

24%

10元以内

10-20元20元以上

10-20元/杯

为主力价格带（占比48%）

23-25 CAGR 22%

0%

10%

20%

30%

40%

2019 20 21 22 23 24 25 26E 27E 28E

中国现制茶饮消费结构价格带
按终端实际消费单价（%）

对应价格带增速趋势
按终端实际消费单价（%）

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

10元以下10-20元20元以上

信息来源：益普索研究，公开信息整理



情绪价值“不可或缺” “颜值即正义” 健康化成为基线 更加关注质价比

茶饮消费正从"解渴"转向

“情绪满足与精神共鸣”

“漂亮奶茶"概念持续走红，

高颜值视觉成为社交货币

既追求高品质原料，

也更看重性价比

0植脂，0脂肪，清洁

标签”已成中高端标配

50+%消费者会因健康顾虑减少消费 90+%受访消费者关注牛奶原料品质
外卖大战推动加剧追求性价比趋势

松弛感 呼吸感 焕活体验 清透质感 浅色系分层 花瓣点缀



现制茶饮新品趋势汇总

信息来源：益普索研究，公开信息整理

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

地方食材：
“越土越出圈” 

柑橘与芭乐：
春季的“流量密码 

以柑橘、芭乐等当季水果
为核心，通过“爆汁感”和
高颜值组合，强化春季清
新轻盈的感官体验，成为
拉动新品关注的核心选项

通过深入云贵川等地挖掘
特色食材，利用“在地文
化”或“小众食材”标签，
借助创意搭配打造更具记
忆点的风味壁垒

1 2 3 4

咸奶茶：从“冬日
限定”到“四季百搭” 

以咸奶酪、海盐等元素打
破单一甜味结构，形成更
丰富的味觉层次，推动咸
奶茶从季节性产品走向稳
定品类

奶盖：登顶小料榜，
风味+质感双突破

奶盖从单一口味向多元风
味与质地延展，以芝士、
坚果等风味为核心，通过
轻盈与浓郁质地的变化，
提升整体吸引力与差异化

5 6

平凡水果的
“逆袭剧本” 

苹果、番茄、香蕉等常见
水果，通过优质产地背书、
HPP冷榨等工艺加持，强
化“真果肉”与“可视颗粒
感”，提升产品感知价值

轻养生：“无负担”底
线，“有功能”加分项

产品融合羽衣甘蓝、奇亚
籽等“超级植物”，强调
“清体”、“补充VC”等健康
属性。注重“真材实料→
低卡低脂→功能性成分”



古茗-手剥粒粒大橘
（2026年1月）

茶百道-芭乐系列
（2026年3月）

茉莉奶白-茉莉芭乐奶皮子
（2026年1月）

柑橘与芭乐，春季的“流量密码”01

柑橘与芭乐成为2026年春季果茶中当之无愧的“流量担当”，双线并行爆发。柑橘凭借“天然爆汁”的真实果感与“橘=吉”的情绪寓意，强化消费记忆；
芭乐则以高维C（苹果的21倍）、低负担属性叠加粉色视觉冲击，快速占领社交平台，被年轻人称为“报恩水果”

手剥耙耙柑果肉+
HPP鲜榨柑橘汁 +

茉莉花茶

红心芭乐的醇厚果香+
绵密厚实的奶皮子酸奶 +
淡雅茶韵的茉莉龙芽

软糯的鲜芭乐果粒+
清香馥郁的七窨茉香雪芽

50+新品
2026年1-2月期间

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理

截至3月底，20+连锁品牌
押注芭乐系列；

茶百道芭乐系列上市首日
销量便已逼近40万杯

品牌洞察



茶百道-实在木薯甜品碗
（2026年1月）

霸王茶姬-滇橄榄活力轻果茶
（2025年7月）

去茶山-贵阳冬蕴火龙果鱼腥草
酸奶（2025年12月）

地方食材，“越土越出圈”02

地方食材成为2026年春季茶饮中快速出圈的核心路径，呈现多点爆发趋势。木薯、刺梨、滇橄榄等区域食材通过“在地风味+文化标签”的组合，强化产品
辨识度；区域食材通过加工实现全年渗透，推动其从“小众尝试”走向“主流趋势”

优选哏啾弹韧的黄心木薯 +
丝滑口感的奶麻薯 +

浓厚的奶底

清爽的黄火龙果果香 +
浓郁草本气息的鱼腥草 +
浓郁顺滑的酸奶基底

清润果香的云南滇橄榄黄 +
清爽解腻的绿茶基地

30+新品
2026年1-2月期间

以茶百道“实在木薯甜品碗”
为代表，其上线3天销量即
接近80万份

品牌洞察

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势



古茗-云朵盐水鸭
（2025年7月）

霸王茶姬-归云南·云焦卡美罗
（2025年12月）

茶百道-宫廷咸法酪
（2025年9月）

咸奶茶正从“冬日限定”，变成“四季百搭”03

咸奶茶成为春季快速升温的热门品类，以咸奶酪、咸法酪等为代表的多元咸味体系，与茶香与奶香融合构建更丰富的风味层次，并由“厚重咸香”向“轻盈
咸香”演变，实现全年适配，推动其从季节爆品走向长期增长

咸香风味茶卡湖风味糖浆 +
轻盈绵密的云朵奶盖 +

清爽茶底

浓郁细腻的咸酪风味 +
丝滑厚重的乳基底

多重风味融合的卡美罗糖 +
醇厚茶韵的拼配熟普 + 
甜润丝滑的芝士轻乳

30+新品
2026年1-2月期间

在小红书平台，仅“咸奶茶”
这一话题，浏览量就超
5460万，而在抖音平台，
相关的视频播放量突破1.6
亿次 

品牌洞察

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势



奈雪的茶-浓抹香水椰
（2026年1月）

喜茶-苦巧·咸酪碎银子
（2026年1月）

沪上阿姨-雪吻玫瑰香草芝士酪
（2026年2月）

奶盖登顶小料榜，风味+质感的双维突破，打破芝
士单极框架

04

奶盖成为春季茶饮创新的重要载体，呈现多元化演进趋势。从传统芝士风味延展至花香、果味、抹茶、坚果等多重组合，持续强化“第一口惊艳”的味觉
体验；奶盖在质地上分化出轻盈与浓郁两大方向，带来更丰富的口感层次。

细腻浓郁的抹茶奶盖+

自然清甜的泰国香水椰
玫瑰花香与香草的融合风味+

轻盈绵密的芝士奶盖

微苦巧克力风味奶盖 +

咀嚼感咸酪碎颗粒 + 

浓醇可可液

70+新品

2026年1-2月期间

咖门饮力实验室于2026年2

月发布的报告显示，在监
测的118款新品中，含小料
饮品达85款，其中“奶盖类”

出现17次，登顶小料榜首

品牌洞察

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势



甜啦啦-苹果茉莉牛乳
（2025年12月）

沪上阿姨-树番茄系列
（2026年1月）

奈雪的茶-树番茄系列
（2026年2月）

平凡水果的“逆袭剧本”05

平凡水果借助产地与工艺升级实现价值跃迁。苹果、番茄、香蕉等常见水果，通过优质产地背书（如阿克苏苹果）、HPP冷榨等工艺加持，以及跨品类
组合，强化“真果肉”与“可视颗粒感”，提升产品感知价值

清甜多汁的苹果果香 +
清新淡雅的茉莉茶香 + 
丝滑顺口的牛乳基底

微酸清爽的树番茄果香 +
轻盈细腻的果泥口感 + 

清爽茶底

酸甜交织的树番茄风味 +
真实果肉颗粒感 

20+新品
2026年1-2月期间

茉莉奶白“针王苹果”单品年
销超1400万杯

爷爷不泡茶红苹果系列首
月销超83万杯

品牌洞察

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势



奈雪的茶-超能牛油果酸奶昔
（2025年6月）

喜茶-苦瓜纤体轻柠茶
（2025年7月）

沪上阿姨-超C杏运沙棘发光瓶
（2026年1月）

轻养生，“无负担”是底线，“有功能”是加分项06

产品融合羽衣甘蓝、奇亚籽、姜黄等“超级植物”，强调“清体”、“补充VC”等健康属性。品牌正沿着“真材实料→低卡低脂→功能性成分”的健康价值阶梯向
上攀登

可以喝的绿色能量代餐
牛油果 + 燕麦爆珠 + 奇亚籽 + 羽

衣甘蓝 + 千亿活菌酸奶

一瓶VC含量≈5个柠檬
天然高VC组合

膳食纤维轻盈补充

鲜榨苦瓜汁含量高
多重风味中和，仅带微微苦感

清爽解渴，满足一夏

15+新品
2026年1-2月期间

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理

低糖 / 0 糖轻养生茶饮占春
季新品42%；低 GI、益生菌、
膳食纤维产品销量同比增
长38.6%，熬夜修复、肠道
调理等细分增长200%

品牌洞察



03. 咖啡市场趋势洞察



咖啡市场加速扩张，下沉市场和社区店占比提升

门店规模高速增长

3.3万
2025年开店数

2.06倍
vs 2024年

2025年底26家连锁品牌国内在营门店8.3万

开闭店比逐渐趋稳

品牌分化趋势明显

5000店+品牌增速

37%
小连锁增速

15%

门店场景分布特征（2025年）

下沉渠道拓展

63%

37%

2023

57%

43%

2025

一二线城市

三线城市及以下

下沉市场门店数占比逐步提升，从2023年的37%提升至2025年的43%

11.7

4.1 5.3

2023 2024 2025

开店比 = 新开门店/闭店

社区店
48%

商场店
29%

办公/商业街
15%

学校店
8%

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

信息来源：益普索研究，公开信息整理



现制咖啡新品趋势汇总

鸳鸯：从“港式经典”
到“年轻人新宠”

果拿铁：水果和咖啡的
“双向奔赴”

果咖正告别果美式一枝独秀的单
调叙事，呈现“水果矩阵扩容×奶
脂基底重构×风味层次升维”的三
重创新爆发，成为新的增长点

“茶+咖啡+奶”的三重风味结构正
在回归。茶底选择更加多样化，
茉莉绿茶成为春季首选，与水果、
花香形成复合且丰富的口感层次

1 2 3 4

精品咖啡浪潮之下，
醇厚口感成新焦点

精品咖啡市场持续升温，消费者
对咖啡品质的要求已从“风味”延
伸至“融合体验”，并偏好浓香“醇
厚”的奶感

养生咖啡：一边提神醒
脑，一边十全大补

咖啡产品从两个方向满足健康需
求：一是融入陈皮、姜黄、黑芝
麻等养生食材；二是强调0脂、0
卡糖、乳糖不耐友好等健康属性

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理



瑞幸咖啡-小白梨拿铁
（2026年2月）

古茗-苦尽柑来拿铁
（2026年1月）

MANNER-苦橙拿铁
（2026年3月）

果拿铁：补位果咖，水果与奶香的“双向奔赴”01

果咖正告别果美式一枝独秀的单调叙事，2026年春季赛道呈现“水果矩阵扩容×奶脂基底重构×风味层次升维”的三重创新爆发。 “果拿铁”（水果+拿铁）成
为新增长点，以真实果汁与奶香的平衡，带来更柔和的口感体验。

清甜淡雅的栀子花梨香 +
丝滑醇厚的纯牛奶 +
丝绒风味厚奶

鲜爽明亮的橙子果香 + 
绵滑层次感的牛奶 + 
深邃醇厚可可

微苦且清甜的橙皮清香 + 
巧克力提拉米苏的丰富口感

~20 新品
2026年1-2月期间

以古茗的苦尽柑来拿铁为
例，上线约一周，抖音话
题播放量破千万，小红书
浏览量近 400万

品牌洞察

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理



星巴克-桃花风味鸳鸯拿铁
（2026年2月）

挪瓦咖啡-超模阿萨姆红茶拿铁
（2026年1月）

库迪咖啡-锡兰金杯鸳鸯拿铁
（2026年1月）

鸳鸯：从“港式经典”到“年轻人的新宠”02

“茶+咖啡+奶”的鸳鸯风味正在回归，茉莉绿茶成春季茶底顶流。茶解腻、咖啡提神、茶氨酸舒缓，实现“1+1+1>3”的功能协同；茶汤与咖啡的分层形成
天然美学，自带社交传播力。调研显示，乳基底需满足醇厚不压茶香、顺滑不失层次，才能让三者和谐共生。

粉色奶油配上淡淡的桃花香气
红茶与咖啡的混合风味

颇具春天的感觉

生长于斯里兰卡乌瓦高地的红茶
茶杯边缘晕出黄金色泽

每日鲜泡红茶汤 + 生酪厚乳

精选“世界四大红茶”产地之一的
阿萨姆溪谷大叶种红茶 + 

麦芽清香 + 烘焙蜜香

茶拿铁复购率较普通款高
12%，龙井、茉莉、抹茶、
大红袍为春季主流茶底

品牌洞察

~10 新品
2026年1-2月期间

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理



麦咖啡-黄油曲奇风味芝士浓奶铁
（2026年1月）

MANNER-厚芝芝拿铁
（2025年11月）

瑞幸咖啡-桑巴深烘拿铁
（2025年12月）

醇厚口感：精品咖啡浪潮之下的新焦点03

精品咖啡市场持续升温，消费者对咖啡的需求已从“风味”延伸至“融合体验” ，且偏好浓香奶感。调研显示，消费者追求的不仅是咖啡本身，更是牛乳与
浓缩液交融的视觉与口感体验。而支撑这一体验的关键，是乳品的“醇厚” ——需具备饱满乳脂感、浓稠质地和纯净奶香，才能呈现独特魅力。

香香的黄油曲奇风味 + 

浓浓的卡门贝尔芝士厚乳
每口咖啡都有黄油曲奇香

阿拉比卡咖啡豆带来浓郁风味
原创15min+高温慢烘曲线
充分激发豆芯焦糖化反应

芝士的浓醇厚香与牛奶柔滑交融
厚芝士融于榛果咖啡的馥郁香气
烘托出恰好的焦甜与可可回味

2026年春，醇厚咖啡为增
速最快子赛道，同比增
28%；高乳脂产品占比提
升至38%

品牌洞察

~20 新品
2026年1-2月期间

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理



太平洋咖啡-陈皮鲜奶咖啡
（2025年11月）

代数学家-暖姜黄拿铁
（2025年10月）

M Stand-黑芝麻巴斯克拿铁
（2025年11月）

养生咖啡：一边提神醒脑，一边十全大补04

咖啡健康化已从“概念叠加”走向“成分务实”。除了药食同源食材的融入，消费者更看重0脂、0卡糖、乳糖不耐友好等属性，回应刚性健康需求。调研显
示，消费者对乳品不仅要求“少负担”，更看重清洁标签、高蛋白、0添加，让“无负担享乐”落地为品质升级。

陈皮的陈年韵味
完美融入香浓咖啡

满足消费者喝咖养生的心理需求

“八谷之冠”黑芝麻自带养生光环
浓郁黑芝麻香 + 烤栗子风味 + 

巴斯克芝士醇厚奶香

姜黄特有的辛香回甘
暖意绒绒的燕麦香气

天然肉桂的柔和香气尾调

药食同源咖啡复购率42%，
女性渗透率达58%，近70%
的消费者愿意为健康原料
支付溢价

品牌洞察

10+新品
2026年1-2月期间

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势

信息来源：益普索定量调研数据，公开信息整理



04. 乳品原料市场趋势洞察



信息来源：益普索研究，公开信息整理

含乳小料：
茶饮的“甜品化”专属

奶盖：茶饮负责“好
看”，咖啡负责“好记”

咸味乳品：茶饮“新赛
道”，咖啡“新风味”

健康化乳品：
从“减脂”到“减负”

茶饮通过彩色奶盖、刨丝干
酪强化视觉冲击与社交传播；
咖啡则聚焦咸酪、黑巧等风
味型乳品原料，通过明确风
味标签建立记忆锚点

茶饮中，奶冻、布蕾等通过
足量堆叠实现甜品化与代餐
化；咖啡中则应用较少，仍
以顶料为主，旨在保持风味
纯净度

咸奶酪、咸法酪等原料在茶
饮中催生咸奶茶品类，以咸
甜交织吸引年轻消费者；在
咖啡中作为风味核心，利用
咸味与咖啡苦醇形成反差，
放大甜感与醇厚度

高蛋白乳品回应营养需求，
A2β-酪蛋白牛乳满足乳糖不耐
受人群，稀奶油与马斯卡彭
则通过工艺优化与成分精简，
向清洁标签方向演进

奶基底：
从“配角”走向“核心”

针对不同应用场景的需求，
奶基底分工明确，逐渐涌现
出以芝士牛乳为代表的“增香
型”基底——主打提高奶香，
以及以轻透乳为代表的“透香
型”基底——侧重不压茶香

1 2 3 4 5

乳制品原料趋势汇总

行业趋势 茶饮趋势 咖啡趋势 原料趋势


